JAVIER ARIAS TORO

Abogado y filésofo. Magister en Estudios Latinoamericanos de la Unam.
Catedratico e Investigador de la Facultad de Derecho
de la Universidad Externado de Colombia.

INTERPRETAR, ARGUMENTAR
Y PERSUADIR

HERMENEUTICA APLICADA

Segunda edicion

EDITORIAL TEMIS S. A.
Bogotd - Colombia
2020



INDICE GENERAL

INETOAUCCION ..o e e e e e e

B W=

PARTE PRIMERA

INTERPRETAR

CarituLo 1

EL PROBLEMA DEL LENGUAIJE

. La funcidén mitica del [enguaje..........coceevveevienienieniienieeieeneeneeeeene
. La funcién metafisica del 1enguaje .........ccoeeeeveerieeieenieenieieeieeeee
. La funcidn expresiva del 1enguaje.........coceevveeveenienieniiennieeneeneeneee
. Cuidado con las palabras..........ccccceeveeiieeiiieiienienieeeeeeeee e

CapituLo 1T

INTERPRETAR

. Interpretacion 10gico-IINGUTISTICA .......evverviriiieiierierieeeeeeeee e
. Interpretacion biblica ........cceecieiieiiiiiieieeee e
. Interpretacién o hermenéutica filoséfica..........cccoevveiiniiiiiininncnns

A) Federico Nietzsche: “No hay hechos, solo interpretaciones”.........
B) Martin Heidegger: “La interpretacion del Ser” .............cccccoeeeie,
C) Michel Foucault: “Octipate de ti MiSmMO™ ......cccceeveerverieeieeieeeeens
D) Paul Ricoeur: “El exceso de sentid0” ..........ccooevvvvveeeieeeeeeeeicnnnnnen.
E) Hans-Georg Gadamer: El arte de preguntar ............cccceeevvevueenenenen.

CarpituLo 111

NIVELES DE INTERPRETACION

PAG.

13
13
16
17

24
26
28
28
29
30
32
34

37



Vil

[ N I SN OSI \S I

—_
SOOI NP W —

—
W N =

14.
15.

INDICE GENERAL

CarituLo IV

REGLAS PARA INTERPRETAR LA LEY.
HERMENEUTICA JURIDICA

. Método literal 0 @XEZELICO. ..covuuiiiiiiariieeiie et
. Método légico. La intencidn o espiritu del legislador..........................
. Método cientifico o del fin Social.......c.ccecuevireevieniniinininiencneeiens
. Método sistematico. El CONEXLO ....c.uevveriieriieniieiieeieeieeieece e
. Investigacion por contexto en asuntos penales ..........cocceeveereerveennenne.
. Interpretacion por equidad ..........ccocveviiiriiiiiienieeee e

CarpiTuLO V

REGLAS PARA APLICAR LALEY

. Prevalencia de 1a ConstituCiOn ........coeeeeveriireerienenienenecieeneeeeens
. Prevalencia de los derechos humanos...........cceceecveeiennieenienienieee,
. DEbidO PrOCESO....cevieiiieiiieiiieiieiteee ettt
. Irretroactividad de la ley. Teoria de los derechos adquiridos...............
. Favorabilidad........c..ocoooiininiiiiniiicecee e
. Primacia de lo sustancial sobre lo formal .............cccccooviiiiininnnnnnne.
. El principio de realidad ...........ccooeirieniiniiniieieieeee e
. Territorialidad de Ja 1€y .....c.oovueiriiniiiiiiiiieeeeee e
. La ley de mayor jerarquia prevalece sobre la de menor jerarquia .......
. La ley posterior prevalece sobre la ley anterior ............ccceeeueeeceeeeneenns
. La ley especial prevalece sobre la ley general ..........cccceeviiiiiiienien.
c ANAIOZIA e
. Principios generales del derecho.........ccoecueevienieniiniiiiiieieieee

A) BUCNATE oo
B) Error comun hace derecho. “Error comunis facit ius” ...................
C) Enriquecimiento SIN CAUSA........eevueerueeruereeeieenieenieesieesneseeeseenseens
D) Fraude ala ey ...cccovieiiiiiieiieiieieeeeeeeee e
E) Teoria de la imprevisién. “Pacta sunt servanda rebus sic stantibus”
F) Abuso del derecho .........ccuveiieiiiiiiieiiieecece e
Miximas, adagios, aforismos juridicos (brocardos) .........ccccecveevueenne.
COSLUIMDIE ...ttt sttt

CarituLo VI

REGLAS PARA INTERPRETAR LOS CONTRATOS

. Prevalencia de 1a INteNCION. ..........uuuuueeeeeieeeeeeeeeeeeeee e



0NN AW

AN AW

INDICE GENERAL

. Interpretacion por la naturaleza y por la materia ...........occeeveereennnenne.
. No existe clausula sin Sentido .........coceveecverireerienienienienceiereneeeeens
. Interpretacidn sistemdtica, por comparacion y por aplicacién practica
. Interpretacion de casos dentro del cONtrato..........ceeceeeveerieeneeneennenne.
. Interpretacion de cldusulas ambiguas a favor del deudor ....................
. Interpretacién a favor del consumidor. Abuso de posicién dominante
. Priman las leyes vigentes en el momento de la celebracion del contrato

CarituLo VII

HERMENEUTICA PUBLICA O CONSTITUCIONAL

. Diferencia entre la interpretacion de la ley y la interpretacion de la

CONSHUCION ..ttt e e e e e e e e e e e eeeeee e

. La funcién integradora y la funcidn interpretativa.........cocceeveerveeneenne
. Bloque de constitucionalidad ............cccceevuieiienienieiieeieeieeeeee e
. Principios ¥ T€ZIas ....ccueiiiriieiieiieeeeeee e
. Ponderacién. Proporcionalidad ...........coecveeiienienieniienieiceieeee
. Razonabilidad .........cccooeiiriiiiniiiiicce e

PARTE SEGUNDA

ARGUMENTAR

CarituLo VIII

ARGUMENTAR

. Enfoques sobre la argumentacion .........c...cocceveevienieniienneeneenieeen

A) El razonamiento demoStratiVvo........c..eeeeeeveeeeeeeieeeeeeiieeeeeireee e
B) El razonamiento argumentativo..........cocueevueerieeneenienieesieenieenieenanes
C) LA tOPICA ..eiiieiiiiiiieiiciiccceee e
D) La acciOn COMUNICALIVA.......cccvvieeeeirieeeeeieeeeeeiieee e e e e eeareee e
E) PragmatiSImoO ......cceeiiiiiiiiiiiieiieiieeteete ettt

CarituLo IX

EL PODER DE LA LOGICA EN LA ARGUMENTACION

. Los principios de 1a 10ZICa .......ccceevieriiriiiiiiiniiiceeeeeeeee e

A) El principio de no contradicCiOn.........cocueevveereeenienienieniieeieeneenae

87
88
88
89
90



(98]

INDICE GENERAL

PAG.

B) Principio del tercero eXcluido........oceeeieeiieciieniieniesieeieeieeieeiens 132
C) Principio de razon SufiCiente ..........ccocevieieiiiniiiiininieieniceen 133

. Tipos de razonamiento ...........c.eereereeriueerieesiieneenee ettt see e 137
A) DEAUCCION......uvviiiieiiiie et 137
B) INAUCCION ... e e 139
C) ANALOZIA ..o 141

CariTuLo X
HERRAMIENTAS PARA ARGUMENTAR

. ¢ Como identificar un argumento? ..........ccceevveereerieriieerieeieenee e 142
A) Premisas Y CONCIUSIONES .....cueervieriieriieiieiieniieniiesiee e eieeieeeee e 142
B) Indicadores de premisas y de conclusion ..........cccceceeveeenieenieennne. 144

. ¢ COmMo organizar un argumento? ..........ceceerueereereeeieeenueenieesieeseeeeeenne 148
. ¢ COmMo no organizar un argumento? ..........ccceereerveerueerueenieenneenneeeeenne 150
. {COmo estructurar un buen argumento? ..........ccccoceevevueririenenieniennens 152
A) Haga corresponder la conclusién con una simple declaracién formal 152
B) Haga que las premisas correspondan al respaldo o apoyo ............. 154
C) Fortalezca las premisas con topos 0 lugares............cccceeevenieiennene. 156
D) Maneje los conceptos centrales del argumento ...........ccceecveeneeennee. 159
E) Muestre que la conclusion estd implicada en las premisas............. 161
F) COoNCIUSION .......oiiiiiiiiiiieieee e e e 162

. ¢ COémo estructurar un argumento jurfdico?.......ccoccevvuerreeneeneenveneennn 162
A) Aseveracion 0 T€CIAMO ........coovvviieeiirieeeeeeee e 163
B) Fundamentos..........c.oeiieiiiiiieiiiec e 163
C) GATANAS.....uvvveeeeeiieee et et eeeee e eeere e eerr e e e eetreeeeeearraeeeeareeeas 164
D) ReSPAlAOS.....eeiieiieiiieiii ettt 164
E) Refutaciones 0 contraargumentos...........co.eecveeueeueeienieneenienneeinennens 164

. La prueba y la verdad en el argumento juridico.........cccceevueenueereennnnne. 166
. Argumentos juridicos POAETOSOS .......ccveervieriiereerieeieeieenieenee e eee e 170
A) ATrgumento @ CONLIATIO..c...eeuiertieriieriierteete ettt ettt e e 171
B) Argumento analOZiCo ........coceereerierieriieiieniieniie sttt 171
C) Argumento “a fOrtiori™ ......ccueevierierieeie e ettt eve e 172
D) El argumento SiStEMALICO ......ccueeeeriiruieiiiiiiieiiiieiese e 173
E) El argumento del espiritu del legislador o psicoldgico .................. 174
F) El argumento apagdgico o reduccion al absurdo..........cccceevveneennee. 174

G) El argumento teleol0ZICo.......coocuivuiriiiiiiiiiiiiiiiciccecece 175



N =

~N N AW =

INDICE GENERAL Xl

CarituLo XI

ARGUMENTOS ENGANOSOS, )
FALACIAS, SESGOS Y MANIPULACION

PAG.
. Falacias materiales 0 relevantes.........c..coceeiviecienenienieninieneneeiens 179
A) El argumento por la ignorancia (argumento “ad ignorantiam”)..... 179

B) La apelacién inapropiada a la autoridad (argumento “ad verecum-
GHAMY™) 1ttt 181
C) Pregunta COMPIEJa ....cceeveieiieiieiieeiie ettt 182
D) Argumento “ad hominem”™ .........cccccoceviiienienienienieeieeiceeeee e 183
E) Accidente y accidente INVEISO .......cccueereieeiiieeniieeiieeeieeeieeeseee e 184
F) Causa falSa.........coooiviiiiiiiiieiecee e 184
G) Peticion de principio. CIrculo VICI0SO ...eoevevveeriieniieniienienieeieeiens 185
H) Las apelaciones a la emocion, la piedad y la fuerza....................... 186
I) Conclusion inatinente (“ignoratio elenchi”)........cccccecvevveriennennen. 187
. Falacias de ambigiiedad .............ccooiiiiiiniiiiiiee 188
A) ANIDOIOZIA ..ot 188
B) D ACONLO ... e e 189
C) De composicion Y diVISION .......cccueereerieriersieenieeniieneenienie e 190
. Sesgos y Manipulacion.......c.eeceereerieeiieeiiieiee e 191

CapiTurLo XII
EL AUDITORIO
. Definir el tipo de auditorio ..........cccevereeienireerienenieeneeeee e 195
. Reglas frente al auditorio .........coveerieriiieiiieiieiee e 196
Carituro XIII
LAS REGLAS PRACTICAS DE LA DISCUSION

. Reglade [a Ibertad.........c.oooveeiiierienieeieeieeeee e 197
. Regla de la carga de 1a prueba...........coceevueeiienienienienieeiceceee 198
. Regla del punto de VISta.......coceeveerierieriiiiieeeiceeeeeeeeee e 198
. Reglade 1a relevancia ........c.ceceerierienieeiieieee e 198
. Regla de la premisa impliCita........cccevvuerriernienienienieiieeeeeeeeee 198
. Regla del punto de partida........cccccouerieriiiiiiinieniiiicececeeecee 198
. Regla del esquema argumentativo ............cecceeveerierienieenieeneenie e 198



Xl INDICE GENERAL

8. Reglade validez........cccooouiiiiiiiiiiiiiiiiiicccce e
9. Regla d€ CIBITE.....eoiuieiiiiiieiteitetee ettt
10. Reglas de US0.....ccouieiiiiiiieieiieie ettt

PARTE TERCERA

CONVENCER Y PERSUADIR

CarituLo XIV
CONVENCER

1. El poder de 1a retOriCa ....ceeueieriieeiiieeiie ettt
A) La PASION ..ttt et
B) La ldgica trata de lo verdadero, la retérica de lo probable.............
C) Se convence con la razén y se persuade con el corazon.................

2. Las formas de persuadir ...........occverueriiriieeniienieniesieeeeee e
A) Ethos: el comportamiento del argumentador..............cceceeeeenenen,

a) ;Qué me motiva a argumentar de determinada manera?...........
b) Determine qué valores estin en jueZO .......ccccueevveeeieeeriiieeneeanns

d) (QUE ME PIEOCUPAT ..eovvieniieiieeiieeieeieeite ettt
B) Pathos: la conexidon emocional con el oyente..........ccceevueerueenenennee.
a) Laempatia ......ccooeoiiiiiiiiiiiiiiiiccee e
C) Logos: la verdad del mensaje .........ccccuevieieiiininiiiniiiciiciciee,
CapiTuLo XV
PERSUADIR
1. Niveles de persuasion...........couueeerieeriiieenieeeiteesieeeieeeeiee e e eeee e
A) La persuasion enganosa.........ceeeueeerueeerieeeniieenieeeieeesreesieeeseee e
B) La persuasion VETAZ .........c.ceveerueerierieeieeiienieeniieseeeeeeseeseenseesnnas
C) La persuasion creadora de verdad ...........coeceevienienieniinieeiceens
CaritTuLo XVI
HERRAMIENTAS PARA PERSUADIR

1. ;COomo organizar una presentacion? ...........cccecceeeeeeereeerreerieeneeseeseeenne

230



INDICE GENERAL Xl

PAG.
A) INICIO O COMICINZO ..uvvvveieeiriieeeiiieeeeeeree e e et eeeree e et e e eeaaeeeeeearees 231
a) La empatia asegura una entrada triunfal.............coceeveeneennnnnen. 233
b) Entrada metddica 0 rigUroSa.......covueevueereereeeieenieenieenie e 235
B) La narracién de los hechos: el relato............coeevveieeiinveeeeecneeecennee, 236
a) Definir CONCEPLOS.....viriiriieiieiieeee ettt 238
D) DivIdir CONCEPLOS. ..eevveruiieiiieiieiieriie ettt ettt 239
C) Relacionar CONCEPLOS.....eeruieriierieeiieiieiiesie ettt 240
C) (COomo aumentar [a persuasion?..........ccoeceeveereeeneeneeneesceeesieeneeens 240
a) Laimagen positiva del eXpoSitor.........cceevvereereerieerieeieenieeene. 240
b) El respeto por la imagen del adversario...........ccccceveeviereennnnne. 244
C) Lamirada.....ccoeiiieuiiiiieieee e 246
d) La voz: el tono, el ritmo y el volumen...........cceceeveenieniennnne. 246
e) Amplifique o aminore el efecto: énfasis..........cecceeveerieniennenne 248
f) Haga pausas y aproveche el silencio ..........ccocceeveereenieneennenne. 249
g) Reitere y repita el argumento: reformule...........ccoeeeevieniennnne. 250
h) Use expresiones para maximizar el efecto ..........coceeveeveennnne. 251
1) Use expresiones para atenuar el efecto........c.ccoeeeeveeneeniennenne 252
j) Lacarga emocional de las palabras .........c.cccoceevieeneenieniennenne 253
k) Evite las palabras que bloquean.............ccceceevieenieneenienieenenne 255
1) Grafique con 1as palabras..........ccceceeveerienienieeeeeenee e 256
CapiTuLo XVII

LAS LEYES DE LA PERSUASION
1. Ley de 1a diSONanCia.........cccueeeueeriierieniieiiiiiesieesee e 258
2. Ley de la reciprocidad..........cocverienieniiiiieiieieseeeee e 258
3. Ley de conectividad ........cocveeeeeiieniienieiieeeeeeiee e 258
4. Ley de la validacion SOCIAl........coceevueeriiinienieiieeieeeeeeee e 258
5. LeY A€ ©SCASEZ.cuuieniiiiiieiieeieeeete et 259
6. Ley del envoltorio Verbal ...........ccocveviiiiiiiienieieeeeceeeeee e 259
7. Ley del CONIASIE ..c..eeuiirieeeiieiieiieete ettt 259
8. Ley de 1as eXPectatiVas.......eeveerieeriierierieeteeieesitesiee e 259
9. Ley de 1a implicacion ........ccoceevieiiiniiiiieiieee e 259
10. Ley de 1a ValOTaCION ...c..eevuiiiiieiieiieiieeiie ettt 259
11. Ley de aSOCIACION ....oevieiiiiiiiiieeie ettt 259
12. Ley del @quiliDIIO ..cc.eerueerieiieeieeieeeeeee et 259
Bibliografia .....coouviiiiiiieeee e 261

TNAICE A& TNALETIAS +.v- v ee e eeeee s s s eeees 269






