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do la mención del derecho y la firma del creador las características de 
cualquier título, de conformidad con lo estipulado en el artículo 621 del 
Código de Comercio. 

La firma podrá sustituirse, bajo la responsabilidad del creador del 
título, por un signo o contraseña que puede ser impuesto mecánicamen-
te.  Al tenor de lo dispuesto en el artículo 827 del Código de Comercio, 
será suficiente la firma que proceda de medio mecánico cuando la ley o 
la costumbre lo admitan.  El endoso entre bancos puede hacerse con el 
simple sello del endosante (C. de Co., art. 665). 

Si no se menciona el lugar de cumplimiento o ejercicio del derecho, 
lo será el del domicilio del creador del título; y si tuviere varios, entre 
ellos podrá elegir el tenedor, quien también tendrá el derecho de elección 
si el título señala varios lugares de cumplimiento o de ejercicio.  Sin 
embargo, cuando el título sea representativo de mercaderías, también 
podrá ejercerse la acción derivada del mismo en el lugar en que estas 
deban ser entregadas. 

Si no se menciona la fecha y el lugar de creación del título, se tendrán 
como tales la fecha y el lugar de su entrega.  Es decir, que solo en el caso 
que no se estipule en el título la fecha y lugar de creación, se dará por 
establecido que lo serán en el momento y lugar de entrega. 

Son esos los únicos requisitos que se exigen para dar origen al título 
valor, razón por la que la legislación comercial dispone que “los docu-
mentos y actos a que se refiere este título solo producirán los efectos en 
él previstos cuando contengan las menciones y llenen los requisitos que 
la ley señale, salvo que ella los presuma” (C. de Co., art. 620), es decir, 
que solo por mandato de la ley es posible atribuirle un requisito adicional 
para considerar un documento como título valor. 

3. Elementos

Los elementos del título valor están contenidos en la definición y 
hacen referencia a las condiciones que le son inherentes, a saber: 

A) Documento necesario

El titulo valor es un documento escrito; circunstancia que sugiere la 
característica de la literalidad: el obligado responde conforme al valor 
literal del documento y para ejercer el derecho incorporado en el título 
valor se necesita del documento; sin el documento no existe título valor 
y sin este no hay derecho.
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La doctrina define el documento como “todo objeto producto directo 
o indirecto de la labor humana y que contiene una declaración o repre-
sentación de un hecho”2.

De acuerdo con el Código General del Proceso (art. 243) son docu-
mentos los escritos, impresos, planos, dibujos, cuadros, mensajes de datos, 
fotografías, talones, contraseñas, cupones, etiquetas, sellos y, en general, 
todo objeto mueble que tenga carácter representativo o declarativo, y las 
inscripciones en lápidas, monumentos, edificios o similares.

En materia procesal el documento privado está amparado de auten-
ticidad, por lo que todo aquel que quiera desconocerlo puede formular 
tacha de falsedad y tiene la carga de probar plenamente.  En caso de duda 
se resuelve a favor de la presunción de autenticidad, consagrada en el 
artículo 244 del Código General del Proceso y en el 793 del Código de 
Comercio.

Considera la doctrina (Narváez) que la expresión “documentos nece-
sarios” del artículo 619 del Código de Comercio, denota no propiamente 
que sean indispensables para demostrar de manera gráfica la existencia  
de una relación jurídica, aspectos que permitirían sustituirlos por otros 
medios probatorios reconocidos en la ley, sino que el documento es 
condición del nacimiento, conservación y disfrute del derecho, pues sin 
aquel no es posible hacerlo efectivo, ni transmitirlo a un tercero ni darlo 
en garantía.

B) La incorporación del derecho 

La incorporación como elemento del título valor hace referencia a 
la materialización del derecho en el documento: juntarlos en uno solo, 
unir el derecho y el documento.  Un documento adquiere el carácter de 
título-valor cuando se produce una verdadera simbiosis con el derecho3.

La incorporación se manifiesta en que no tienen prueba sustitutiva.  El 
título valor u obligación cambiaria no se puede sustituir por testimonio, 
peritaje, indicio, confesión de parte.  Para ejercer el derecho es necesario 
presentar el título valor.  Si este se pierde o destruye hay que reponerlo, 
mediante un proceso judicial, conforme a lo estipulado en los artículos 
624 y 647 del Código de Comercio.

2 Azula Camacho, Manual de derecho procesal, t. vi, Pruebas judiciales, 4a ed., 
Bogotá, Edit. Temis, 2015, pág. 222.

3 José Ignacio Narváez García, Títulos valores, 2ª ed., Bogotá, Edit. Legis, 2002, 
pág. 53. 
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En definitiva, la incorporación une de tal modo el derecho al título 
que aquél no existe ni puede ejercerse sin este.  Sí el título se destruye 
se extingue el derecho, lo que no acontece con un crédito corriente, por 
cuanto la destrucción del documento en el que consta deja intacto el de-
recho, si bien sujeto a reglas sobre la prueba de las obligaciones4.

C) Literalidad del documento 

La literalidad significa que el derecho incorporado es lo que aparece 
escrito en el documento.  Todo aspecto del título valor se resuelve por 
lo que en él se diga; las personas se obligan conforme al valor literal del 
título valor. 

Lo anterior acorde con lo estipulado en el artículo 626 del Código 
de Comercio, que dice: “El suscriptor de un título quedará obligado 
conforme al tenor literal del mismo, a menos que firme con salvedades 
compatibles con su esencia”.

La literalidad significa que únicamente lo que aparezca en el título 
puede influir sobre el derecho incorporado, de donde se deduce que de-
limita ese derecho conforme al tenor del documento, y salvo en caso de 
exceptio doli, en principio no es posible oponer excepciones derivadas 
de convenios que no consten en el documento5.

En síntesis, el adquirente de un título valor obtiene un derecho origi-
nario y no derivado.  Conforme al apotegma clásico, nadie puede trans-
ferir más derecho del que tiene; pero en tratándose de títulos valores, se 
adquiere más de lo que el tenedor tenía porque los vicios anteriores del 
título no le son oponibles6. 

D) Autonomía del derecho 

La autonomía se refiere al derecho en sí, es decir, que cada persona 
que adquiere un título valor, tiene un derecho independiente al del tene-
dor anterior, y al efecto el Código de Comercio preceptúa en su artículo 
627: “Todo suscriptor de un título valor se obligará autónomamente.  Las 
circunstancias que invaliden la obligación de alguno o algunos de los 
signatarios, no afectará las obligaciones de los demás”.

Este elemento lo explica Narváez de la siguiente manera: si un título 
valor (cheque o letra de cambio) se gira con ocasión de una compraventa, 

4 Narváez, ob. cit., pág. 54.
5 Narváez, ob. cit., pág. 56.
6 Narváez, ob. cit., pág. 59.




